CHƯƠNG TRÌNH HỌC PHẦN

Tên học phần: ĐỒ ÁN HỌC PHẦN 1
Mã học phần: 24
Thời gian thực hiện học phần: 45 giờ; (Lý thuyết: 0 giờ; Thực hành, thí nghiệm, thảo luận, bài tập: 45 giờ; Kiểm tra: 0 giờ
I. Vị trí, tính chất của học phần:

· Vị trí: Môn học được bố trí sau khi người học xong các môn học chung và các môn thuộc học phần cơ sở 

· Tính chất: Là học phần chuyên ngành bắt buộc, giúp sinh tổng hợp các kiến thức và kỹ năng đã được trang bị trong khóa học để tự xây dựng được một hệ thống bao bì dưới sự hướng dẫn của giảng viên
II. Mục tiêu học phần:

· Về kiến thức:

· Có kiến thức về Tìm hiểu về kỹ thuật thiết kế bao bì và quy trình thiết kế bao bì - nhãn hiệu hàng hóa.
· Về kỹ năng:

· Khai thác và sử dụng các kỹ thuật chuyên sâu ở các phần mềm thiết kế Adobe Illustrator, Photoshop, 3ds Max.. để thiết kế sản phẩm.
· Về năng lực tự chủ và trách nhiệm:

· Có ý thức trách nhiệm trong tác nghiệp thiết kế.

· Rèn luyện khả năng tự học, tư duy sáng tạo.

· Có khả năng tự học, sử dụng các phần mềm thiết kế khác

· Phối hợp làm việc theo nhóm
III. 
Nội dung học phần:
1. Nội dung tổng quát và phân bổ thời gian:

	Số TT
	Tên các bài trong học phần
	Thời gian (giờ)

	
	
	Tổng

số
	Lý thuyết
	Thực hành / thực tập/ thí nghiệm/ bài tập/ thảo luận
	Kiểm

tra

	1
	Bài 1: : GIỚI THIỆU VỀ BAO BÌ
	3
	0
	3
	 

	2
	Bài 2: THIẾT KẾ KIỂU DÁNG BAO BÌ
	15
	0
	15
	 

	3
	Bài 3: THIẾT KẾ NHÃN HIỆU BAO BÌ
	15
	0
	15
	 

	4
	Bài 4: QUY TRÌNH THIẾT BAO BÌ VÀ NHÃN HIỆU HÀNG HÓA.
	12
	0
	12
	 

	Tổng cộng
	45
	0
	45
	0


2. Nội dung chi tiết:

Bài 1: GIỚI THIỆU VỀ BAO BÌ



 Thời gian: 3giờ
1. Mục tiêu:

Tìm hiểu lịch sử, vai trò và các yếu tố trong thiết kế bao bì.
2. Nội dung bài:

1.1 Lịch sử
1.2 Vai trò của bao bì trong tiếp thị sản phẩm

1.2.1. Vai trò của bao bì trong tiếp thị

1.2.2. Bao bì và thương hiệu nổi tiếng

1.2.3. Đánh giá thành côngcủamột thiết kế bao bì.

1.2.4. Bao bì và môi trường bán lẻ
1.3Các yếu tố cần thiết của một sản phẩm bao bì

1.3.1. Bao bì năng động
1.3.2. Sự lan tỏa

Bài 2: THIẾT KẾ KIỂU DÁNG BAO BÌ



Thời gian: 15 giờ 
1. Mục tiêu:

Tìm hiểu cấu trúc và thành phần của bao bì.

Thiết kế kiểu dáng bao bì.

2. Nội dung bài:

1.1  Các dạng bao bì

1.1.1. Bao bì dạng Cartons

1.1.2. Bao bì dạng Bottles

1.1.3. Bao bì dạng Tubes

1.1.4. Bao bì dạng Cans

1.1.5. Bao bì dạng Tubs and jars

1.1.6. Bao bì dạng CDs

1.1.7. Multi packs

1.2   Chất liệu làm bao bì

1.2.1. Giấy

1.2.2. Nhựa

1.2.3. Thủy tinh

1.2.4. Kim loại

1.2.5. Gỗ

CHƯƠNG 3: THIẾT KẾ NHÃN HIỆU BAO BÌ



Thời gian: 15 giờ 
1. Mục tiêu:

Tìm hiểu về cấu trúc nhãn hiệu bao bì

Tìm hiểu về thiết kế nhãn hiệu bao bì
2. Nội dung bài:

1.1 Ý nghĩa của nhãn hiệu hàng hóa

1.1.1 Xây dựng thương hiệu
1.1.2. Thông tin sản phẩm

1.2  Các yếu tố cần thiết trong thiết kế nhãn hàng

1.2 .1. Kiểu dáng và kích thước

1.2 .2. Bố cục

1.2 .3. Màu sắc

1.2 .4. Ngôn ngữ

1.2 .5. Nghệ thuật chữ

1.2 .6. Sử dụng hình ảnh minh họa

1.2 .7. Symbol, Icon và Barcode

Bài 4: QUY TRÌNH THIẾT BAO BÌ VÀ NHÃN HIỆU HÀNG HÓA












Thời gian: 12 giờ 
1. Mục tiêu:

Xây dựng quy trình thiết kế bao bì và nhãn hiệu hàng hóa.

2. Nội dung bài:

1.1 Tìm hiểu thông tin khách hàng

1.1.1. Gặp gỡ khách hàng

1.1.2. Lập kế hoạch thiết kế

1.1.3. Thu thập nội dung thôngtin

1.2 Thiết kế kiểu dáng bao bì

1.2 .1. Thông tin và yêu cầu trong thiết kế kiểu dáng

1.2 .2. Thiết kế ý tưởng kiểu dáng

1.2 .3. Thiết kế đồ họa

1.2 .4. Xất file thiết kế

1.3  Thiết kế nhãn hàng

1.3.1. Thông tin và yêu cầu trong thiết kế nhãn hàng

1.3.2. Thiết kế ý tưởng nhãn hàng

1.3.3. Thiết kế đồ họa

1.4 Thiết kế bao bì vận chuyển

1.4 .1. Thông tin và yêu cầu trong thiết kế bao bì vận chuyển

1.4 .2. Thiết kế ý tưởng bao bì vận chuyển.

1.4 .3. Thiết kế đồ họa 

1.4 .4. Xất file thiết kế

1.5  Hoàn thiện sản phẩm

1.5.1. Kiểm thử các mẫu thiết kế

1.5.2. Thiết kế cập nhật sau kiểm thử

1.5.3. Sản xuất và in ấn

IV. Điều kiện thực hiện môn học:

1. Phòng học chuyên môn hóa/ nhà xưởng: Phòng học, phòng thực hành máy tính, máy chiếu

2. Trang thiết bị máy móc: Máy tính và các phần mềm thiết kế

3. Học liệu, dụng cụ, nguyên vật liệu: Các mẫu thiết kế để phân tích, nhận định và đánh giá

4. Các điều kiện khác:

V. Nội dung và phương pháp đánh giá: 

Nội dung:

· Kiến thức: Tìm hiểu về kỹ thuật thiết kế bao bì và quy trình thiết kế bao bì - nhãn hiệu hàng hóa
· Kỹ năng: Thiết kế các dạng bao bì và nhãn hiệu hàng hóa trên công cụ Adobe Illustrator. Photoshop, Corel draw, 3ds Max
· Năng lực tự chủ và trách nhiệm: Rèn luyện tính tự giác và chuyên cần.

2. Phương pháp: 

	STT
	Phương pháp
	Hình thức
	Tỷ lệ

	1
	Kiểm tra đánh giá thường xuyên
	Điểm danh, đánh giá thái độ học tập, thảo luận, kiểm tra,  đánh giá mẫu
	20%

	2
	Kiểm tra đánh giá định kỳ
	Thảo luận, kiểm tra, đánh giá mẫu
	30%

	3
	Thi cuối kỳ
	Đồ án 
	50%


VI. Hướng dẫn thực hiện môn học:

1. Phạm vi áp dụng môn học: Lớp chuyên ngành thiết kế đồ họa
2. Hướng dẫn về phương pháp giảng dạy, học tập môn học: Học qua sản phẩm thiết kế ứng dụng cụ thể
· Đối với giáo viên: Đặt vấn đề, giảng giải, thuyết trình, minh họa, trình bày thao tác mẫu.

3. Đối với người học: Lắng nghe, ghi chép, giải quyết vấn đề giáo viên đặt ra,  ứng dụng các phương pháp, kỹ thuật đã được học vào sản phẩm

4. Những trọng tâm cần chú ý: Các thể loại bao bì, kích thước, màu sắc, bố cục.
5. Tài liệu tham khảo:

· Tóm tắt bài giảng của giảng viên phụ trách môn học

· 20 bài hiệu ứng tạo chữ đẹp chuyên nghiệp Adobe photoshop cs, cs2 & cs3 type effects (thực hành và áp dụng thực tế), Hoàng Sơn, Vi - Knowledge Group, NXB Thanh Niên – 2007.

· Chris Botello, Adobe Illustrator CS6-Revealed (Khám phá Adobe Illustrator), NXB Bách Khoa Hà Nội, 2015
· Uyên Huy (Huỳnh Văn Mười), Phương pháp tư duy & thực hành bố cục mỹ thuật - Method of thinking & on the composition on fine arts, Mỹ thuật, 2013.

· Uyên Huy (Huỳnh Văn Mười), Màu sắc và phương pháp sử dụng - Color & using method (Kèm đĩa CD)  , NXB Lao động - Xã hội, 2009

- Trang Web/CDs tham khảo

· http://www.design.íastage.edu

· http://dohoavn.net
.5. Ghi chú và giải thích (nếu có):
